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Introdugao

O presente documento tem o objectivo de apresentar aquela, que na nossa
opinido, é a melhor estratégia para o candidato Ulisses Correia e Silva, apoiado pelo MPD,

vencer as proximas eleicdes ao atual presidente da Camara Municipal da Praia.

Definimos esta estratégia com base num Estudo de Avaliacdo e diagndstico no
Concelho da Praia em Cabo Verde. O universo deste estudo sdo os eleitorados

recenseados no concelho da Praia, sendo a amostra composta por 315 inquiridos.

Este estudo forneceu-nos importantissimas informagdes para adequarmos a nossa

campanha da melhor forma possivel.

O estudo conclui que o atual Presidente da Camara é avaliado positivamente pela
populagdo (72.1% de avaliagGes positivas). Os acessos e o pavimento das ruas foram,
segundo os inquiridos, aquilo que o atual presidente fez de melhor no seu mandato

(46.0%).

Este aponta como principais caréncias do atual presidente a falta de ajuda aos mais
necessitados (13.7% dizem que ficou por fazer), a falta de criagdo de oportunidades para
os mais jovens (13.6% dizem que ficou por fazer), a falta de iluminagdo (38.8% dizem que

piorou) e seguranca dos habitantes do concelho (65.6% dizem que piorou).

Com base nos resultados do estudo, consideramos ser essencial para o candidato
Ulisses vencer, aproxima-lo dos fragmentos mais jovens, bem como da populacdo
Feminina do concelho. Pensamos ser fundamental, também, alterar uma possivel imagem
de arrogancia do candidato. Por ultimo, consideramos imperativo que a candidatura
aposte numa imagem de investimento em pessoas em detrimento de uma aposta em mais

infraestruturas.

Estamos realmente convictos que, no caso deste projeto de campanha seguir em
frente, conseguiremos obter a vitdria para o candidato Ulisses e, consequentemente, para

o MPD.



1. Organigrama funcional da equipa de campanha

a) Quais sao as tarefas de uma campanha:

- Calendarizar;

- Gerir os fundos para a Campanha;

- Coordenar a equipa de jovens que acompanha a campanha;

- Definir quais os meios logisticos e multimédia que serao utilizados durante a campanha e
a sua gestao;

- Analisar os dados disponiveis sobre a realidade do concelho por forma a potencializar a
candidatura;

- Definir quais os eventos a realizar durante a campanha;

- Montar um sistema de recolha de informacao, por forma a ndo haver surpresas;



b) Como sdo divididas as tarefas:

Coordenador:
v" Gerir globalmente a campanha.
Secretario:
v' Responsavel pela Calendarizac3o.
Tesoureiro:
v' Gerir a parte financeira;
Subcoordenador para Juventude e Redes Sociais:
v’ Transmissdo de informagdo entre o coordenador e o responsavel;
Subcoordenador para Eventos, Logistica e Grafica:
v" Transmiss3o de informac3o entre o coordenador e o responsavel;
Responsdvel pela Juventude;
v' Coordena os jovens que ajudam na campanha.
Responsavel pelas Redes Sociais;
v" Coordena a parte da internet.
Responsdvel pelos Eventos;
v" Coordena a organizac¢do dos eventos;
Responsavel pela Logistica;
v" Coordena a logistica, designadamente:
Responsavel pela Gréfica;

v" Coordena a parte gréfica.
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2. Cronograma da Campanha

Hoje 28 Agosto.

Elei¢cdes dia 1 Marco.

Para o candidato Ulisses atingir o melhor resultado eleitoral possivel, isto é, vencer as

eleicdes. Julgamos ser fundamental uma grande cooperacdo e proximidade entre a equipa

de direcdo de campanha e o candidato Ulisses conjuntamente com os restantes

candidatos da lista. Por isso, considera-se essencial a realizacdo de reunides quinzenais

entre o més de Setembro e Dezembro, com estas reunides é nosso objetivo que o

candidato esteja sempre ao ocorrente com a real evolugdao da campanha eleitoral.

A partir do dia 11 de Janeiro até ao dia 1 de Marco as reunides passaram a ser semanais

passando a realizar-se todas as sextas-feiras.

a)

b)

Apresentacdo publica

- Apresentacdo publica da candidatura destinada a toda a populacdo da Praia bem
como a toda a comunicacado social. Esta decorrera na Praca principal por ser o local
mais emblematico do Concelho, no dia 15 de Setembro, Sabado.

- Apresentacdo publica do candidato aos jovens do concelho. Nesta apresentacao
gue sera seguida de uma festa, serd apresentado o web site, facebook e twitter da

campanha. A mesma acontecera no dia 22 de Setembro, Sabado.

Lancamento dos primeiros outdoor’s

Esta primeira vaga de outdoor’s tem como objetivo dar a conhecer a populacio
uma imagem de maior proximidade do candidato Ulisses. Esta primeira vaga, em
termos graficos, sera composta por uma fotografia do candidato junto de criangas
da praia, onde o mesmo se apresenta com um aspeto pouco formal, por forma a
contrariar a sua imagem de arrogancia (5.6% maior defeito que lhe é apontado).
Os mesmos serdo lancados no Sabado, dia 29 de Setembro.

Estes terdo como Slogan “Uma nova onda para a Praia” e como assinatura “O

Nosso candidato”.



c)

d)

e)

Lancamento dos segundos outdoor’s

Esta Segunda vaga de outdoor’s tera o objetivo de apresentar as principais
propostas do candidato Ulisses. Serdo lancados no dia 6 de Fevereiro. Nesta
Segunda vaga o Slogan mantém-se. Serdo colocados 3 Outdoor’s com a assinatura
“Dé um passo seguro” (aqui é objetivo atacar o problema da falta de seguranca -
48.6% da amostra acreditam que é onde a Camara devia trabalhar mais e mais
rapido), outros trés com a assinatura “lluminacdo para todos” (que pretende
prometer uma melhor ilumina¢do no Concelho - 41% da amostra acreditam que é
onde a Camara devia trabalhar mais e mais rapido) e quatro com a assinatura
“Investimos em Pessoas” (que pretende prometer um melhor bem estar social,
composto por maior apoio aos pobres (40.6% da amostra acreditam que é onde a
Camara devia trabalhar mais e mais rapido) e pela criacdo de mais e melhores
oportunidades para os jovens (13.6% acreditam que ficou por fazer) e apoio na
saude (35.8% da amostra acreditam que é onde a Camara devia trabalhar mais e

mais rapido).

Comicios

- Realizacdo de jantar apenas com mulheres, tentando assim aproximar o
candidato desse segmento da populagao, no dia 16 de Fevereiro.
- Realizacdo do jantar comicio de final de campanha com a presenca do presidente
do partido. O mesmo ocorrerd no dia 22 de Fevereiro Sexta-feira.
- Realizacdo de Jantar no ultimo dia de campanha, sexta-feira, 1 de Margo, que
contara com todos os membros das listas, bem como, todos os colaboradores da

campanha.

Entrevistas

Entrevista para a revista “A Semana”. Esta entrevista terd um foro mais pessoal
onde o candidato se apresenta juntamente com a familia, onde fala do seu
percurso pessoal e profissional. A razdo de ser desta entrevista prende-se com a
necessidade, visivel nos estudos de opinido, de o candidato se mostra um homem
de familia, menos arrogante (5.6% da amostra consideram Ulisses arrogante) e
com uma experiéncia profissional sélida (60% consideram o candidato adversario
mais experiente). Escolhemos a revista “A Semana” por se tratar da publicacdo

impressa mais lida uma vez por semana (48.4% dos seus leitores Iéem com
7



regularidade semanalmente, este é o meio impresso mais lido com 59% das
preferéncias), o que nos sugere que a mesma serd alvo de uma leitura familiar
onde se incluem as mulheres e os jovens da Praia, segmento populacional que
acredita menos na vitéria do candidato. A mesma sera publicada no dia 8 de
Setembro, Sabado, acontecendo assim ainda antes de ser anunciada a
candidatura.

IM

Entrevista no jornal “Expresso das Ilhas” (é lido semanalmente por 48.6% dos seus
eleitores e é o segundo jornal mais lido com 45.1% da preferéncia) onde o
candidato apresentard a sua visdo para o concelho da praia. Visdo esta que se
caracteriza por uma aposta nas pessoas e na sua qualidade de vida em detrimento
de uma visdo assente na construcdo de infraestruturas protagonizada pelo atual

presidente da cAmara. A mesma acontecera no dia 6 de Janeiro.

Entrevista do candidato para a radio “Praia FM on-line”, rddio mais ouvida no
concelho (59.4% das pessoas que ouve radio, ouve esta estacdo todos os dias),
onde este apresentara a sua visdo e propostas para o concelho da praia,

acontecerd no dia 17 de Fevereiro, Domingo.

Entrevista na TV uma vez que a televisdo como meio de divulgacdo merece a
ultima entrevista por forma ao candidato chegar ao maior nimero de pessoas
possivel (Todos os dias 77.3% da populacdo sabe as noticias pela TV) . A mesma

acontecera no dia 19 de Fevereiro.

Web e Redes Sociais

Existira um website, o facebook e twitter da candidatura. Estes serdo
constantemente atualizados e terdo a possibilidade dos cidadaos (especialmente o
segmento mais jovem que é quem utiliza mais este tipo de plataformas)

apresentarem sugestdes para a candidatura.

Outros elementos de Campanha

|ll

O candidato deve iniciar uma crdénica semanal escrita por si no jornal “Expresso das
Ilhas”, o segundo meio impresso mais lido semanalmente (48.6% |éem todas as

semanas). O candidato escrevera semanalmente no jornal divulgando as principais
8



caréncias do concelho numa primeira fase e apresentando as suas proéprias
propostas de mudanca para o concelho da Praia nas Ultimas semana de campanha.
Pretende-se com isto, demonstrar a capacidade do candidato para exercer o cargo
de presidente da camara da melhor forma possivel. A mesma deve comecar no dia

1 de Outubro.

Realizacdo de visitas, designadamente:

v As AssociacBes jovens do concelho para dessa forma ajudar a combater a fraca
imagem que os jovens tém deste. Com estas visitas pretende, para além de
aumentar a ja referida popularidade, recolher propostas dos jovens para a
construcdo do programa eleitoral, estas tém o seu inicio a 3 de Outubro.

v" Aos industriais do concelho. Achamos que o candidato Ulisses deve criar uma
relacdo préxima com os responsaveis pela criacdo de emprego da Praia. As
mesmas comecam no dia 16 de Outubro.

v Visitas ao sector dos servicos e do turismo. As mesmas comecam no dia 2 de
Fevereiro;

v Visitas as freguesias (porta a porta) para um maior contacto com o eleitorado.

Realizacdo das jornadas autdrquicas. O objetivo é reunir com a populacdo em geral
mas também com os protagonistas do concelho (diretor do centro de saude, diretor da
escola, etc) por forma ao candidato ouvir as propostas de todos e apresentar uma
compilacdo das suas prdprias propostas com base nas visitas realizadas nos meses

anteriores. As mesmas comegam no dia 30 de Outubro.

Inauguracdo da sede de campanha onde diariamente o Ulisses passara algum
tempo de forma a ter um contacto facil com qualquer cidaddo interessado. Durante a
inauguracao da sede o Ulisses devera langar a sua revista eleitoral que contém o seu
programa baseado nas opinides recolhidas ao longo destes 6 meses. Essa revista, serd
enviada para todas as casas do concelho da Praia. A mesma serd inaugurada no primeiro

dia de Campanha Eleitoral, no dia 18 de Fevereiro.

Lancamento do tempo de antena que passard diariamente nas duas radios e TV
mais visualizadas no concelho. Onde serdo demonstrados os valores éticos de Ulisses bem

como as suas principais propostas. Estes acontecerao a partir do dia 18 de Fevereiro.



A Caravana mais arruada pretende demonstrar o apoio que o candidato tem da

populagdo criando assim uma espectavel vitdria. Esta acontecerd no dia 24 de Fevereiro.
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4. Posicionamento

O candidato terd que passar a imagem de ser uma pessoa social, dedicada e

preocupada com a populagdo e que quer uma participagdo ativa por parte da mesma.

A imagem a passar é de um candidato com propostas, com equipa e com verdade. E
importante aproxima-lo dos jovens e das mulheres do concelho e anular uma possivel
imagem de arrogancia que o candidato possa ter. Deve o candidato pensar num
investimento em pessoas e ndo em infraestruturas. O seu posicionamento e a sua visao

para o concelho devem seguir esta resumida linha programatica.
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5. Slogan e Assinatura

Slogan

Uma nova onda para a Praia.

Escolhemos este Slogan por considerarmos que uma candidatura vencedora deve ser
apresentada como uma alternativa melhor para o povo do concelho da praia.
Consideramos atingir o objetivo com este slogan. Para além disso pensamos ser um slogan

capaz de agradar aos mais jovens também.

Assinatura

O nosso candidato - 10 outdoor’s iniciais.

Dé um passo seguro! - 3 outdoor’s na segunda vaga.

Investimos em pessoas. - 4 outdoor’s na segunda vaga.

lluminacgdo para todos - 3 outdoor’s na segunda vaga.

13



6. Principais Temas a Abordar

O MpD propora medidas e acgcdes, que sejam articuladas e coerentes, no quadro de

uma actuacdo sistematica sobre 3 pilares estratégico-chave:

1. Aumentar a seguranca de pessoas e bens (48.6% acreditam que é o mais
importante a trabalhar no imediato).

2. Aumentar a rede de iluminacdo (41.8% acreditam que é o mais importante a
trabalhar no imediato).

3. Apoios sociais - Apoios aos pobres (40.6% acreditam que é o mais importante a
trabalhar no imediato.) e a saude (35.8% acreditam que é o mais importante a

trabalhar no imediato).

14



ANEXO
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Calendario da Campanha Eleitoral das Autarquicas 2013

Dia 07 Dia 08 Dia 15 Dia 21 Dia 22 Dia 29
Setembro Reunido Entrevista Apresentagdo Reunido Apresentacdo | Langcamento
Revista Publica da de de 10
“Semana” Candidatura Candidatura Outdoor’s
aos jovens.
Langamento
das redes
sociais e
festa da
juventude
Outubro Dia 01 Dia 05 Dia Dia Dia 19 Dia 30
06/08/10/12/'4 | 16/18/19/23/25
Inicio da Reunido Visitas as Visita as industrias Reunido Visita aos
crénica associagBes do concelho lugares do
semanal concelho
no jornal
“A
Semana”
(Todas as
segundas)
Novembro | Dig 02 Dia 16 Dia 30
Reunido Reunido Reunido
Dezembro | Dijg 14 Dia 28
Reunido Reunido
Janeiro Dia 06 Dia 08 Dia 16 Dia 23 Dia 31
Grande Reunido Reunido Reunido Reunido
Entrevista
no Jornal
“A
Semana”
Fevereiro Dia Dia 06 Dia09e 10 Dia 16 Dia 17
02até
dia 16
Visitas Langamento | Jornadas Jantar Mulheres Entrevista na
sector dos 2.9s Autdrquicas radio ”Praia
servigos e | outdoor’s FM on-line”

turismo




Agenda de Campanha Elei¢6es Autarquicas 2013

Dia 18 de Fevereiro

Dia 19 de Fevereiro

Dia 20 de Fevereiro

Dia 21 de Fevereiro

Dia 22 de Fevereiro

Dia 23 de Fevereiro

Dia 24 de Fevereiro

Hora Campanha Campanhag Camapanha Campanhas Campanha3 Campanhaz Campanhaz
9:30-10:30 Inicio da Oficial da Campanha Visita ao concelho Visita ao concelho Visita ao concelho Visita ao concelho Visita ao concelho Visita ao concelho
11:15-12:30 Langamento do tempo de antena Visita ao concelho Visita ao concelho Visita ao concelho Visita ao concelho Visita ao concelho Visita ao concelho
12:30-14:00 Almogo Almogo Almogo Almogo Almogo Almogo Almogo
15:00-16:00 Visita ao concelho Visita ao concelho Visita ao concelho Visita ao concelho Visita ao concelho Visita ao concelho Arruada
16:00-17:30 Visita ao concelho Visita ao concelho Visita ao concelho Visita ao concelho Visita ao concelho Visita ao concelho Arruada
18:00-20:00 Lancamento da revista eleitoral Visita ao concelho Visita ao concelho Visita ao concelho Visita ao concelho Visita ao concelho Caravana
21:00-23:00 Inauguracédo da Sede de Campanha Entrevistana TV Jantar comicio de encerramento Caravana
L ~ 1 4 -
Agenda de Campanha Elei¢6es Autarguicas 2013

Dia 25 de Fevereiro Dia 26 de Fevereiro Dia 27 de Fevereiro Dia 28 de Fevereiro Dia o1 de Mar¢o Dia 02 de Margo Dia 03 de Mar¢o
Hora Campanha Campanha3 Campanhaz Camapanha Encerramento de Campanha
9:30-10:30 Visita ao concelho Visita ao concelho Visita ao concelho Visita ao concelho Visita a Feira DIA D
11:15-12:30 Visita ao concelho Visita ao concelho Visita ao concelho Visita ao concelho Visita a Feira D IA D
12:30-14:00 Almoco Almoco Almoco Almoco Almoco
15:00-16:00 Visita ao concelho Visita ao concelho Visita ao concelho Visita ao concelho Arruada DIAD
16:00-17:30 Visita ao concelho Visita ao concelho Visita ao concelho Visita ao concelho Arruada DIA D
18:00-20:00 Visita ao concelho Visita ao concelho Visita ao concelho Visita ao concelho Arruada D IA D
21:00-23:00 Jantar de encerramento DIA D




